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Matarromera, a la conquista
de Estados Unidos y China

POR L. PERAITA

- ELGRUPO, QUEESTA
PRESENTEEN 50
PAISES, PLANEA
ALCANZAR LOS 80
EN 2015

I nuevo plan estrategico del

grupo Matarromera disefa-

do hasta 2015 tiene un claro

objetivo: multiplicar por tres
su facturacion hasta alcanzar los 47.8
millones de euros —en 2010 factund 138
millones, un 27.4% mds que ¢l afio an-
terior—. Un plan ambicioso y de amplias
miras porque aungue el grupo esti pre
sente ¢n 50 paises el objetivo es llegar
80, «Cifras que no son inalcanzabless,
segiin palabras de Carlos Moro, presi-
dente del grupo.

El primer paso, reforzar su presen-
«cia y red de distribucionen en Esta-
dos Unidos y China. La compaiiia ha
constituido sus dos primeras filiales
internacionales: Matarromera USA
In¢, en Nueva York, ¥ Matarromera
a Ltd. en Shanghai. Con la sede
de Nueva York, el grupo comienza su
actividad bajo la premiza de conver-
tir Matarromera en un emblema y una
marca de referencia en el consume de

Carles Moro, Dmldente del grupe Matarromera

Un Goya para... «Mad in Spain»

M* ). PEREZ
‘el Goya es para... Mad in
<( Spaine. ¥ es que, sin duda, si

para dar forma al proyectos, expli-
«ca José Moya, fundador y director
de la empresa Mad in Spain (http://

hubiera unos premios qi

wwwmadinspain.es). El origen del
© inspi lal 1

estatuillas Gu'ya a los mejores nego-
cios creativos del afio, uno de ellos.
se lo llevaria «Mad i Spalllxl Noen
vano, esta novel

libro «Vaya Pais» de Walter Herzog,
en el que periodistas de diez nacio-
nalld'ldes distintas que viven en Es-
511 versidn particular

ilustrador-disefiador con la pelicula
espafiola «Chico y Ritas, de Fernando
Trueba, ganadora recientemente con
el Goya al mejor filme de animacidn,
y estrenada esta misma semana,
aConsideramos que la mejor forma
de transmitir nuestros valores era a
través del disefio, ¥ quidn mejor que
Javier Mariscal, <on su mmglmCldn
ivaysn

de la Espafia que han cono-
cido, lo que les sor-
prende, lo que
les gusta...
Yy que no
coincide
con lo que
transmiten
los produc-
tos de recuerdo

vinos enel norte-
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nes son un hito en la historia del grupo
wpuesto que al margen de la inversion
econdmica suponen un claro fortale-
cimiento y reorganizacién de la com-
paiiia indispensables para afrontar el
future de la empresa en un mercado
glol adkos.

Un future que pasa también por una
constante inversitn en [-D. «Desde
2004 a 2011 hemes invertido en investi-
gacion 24 millones de euros y tenemos
otros proyectos comprometidos por
27 millones —asegura Carlos More—.
Muestras bodegas son un modelo de
implantacién tecnoldgica por la co-
nectividad existente entre ellas. Pero
nuestra innovackin va mds alld y queda
patente en nuestro productoss.
Ejemple de ello son los vines sin
abeohol y cero calorias que han tenido
gran acogida, «Damos respuestas a las
nuevas demandas y es un producto
muy interesante para las personas que
quieran cuidadarse, deportistas, emba-
razadas... Hemos desarrollado también
una linea en kata ¥ no hay nada pareci-
do en ¢l munde. Para actuar con auto-
nomia —explica Carlos Moro— hemos
invertido en Valladolid mis de 3 millo-
nesen ka mayor planta de construccion
molecular de Europan,

Dentro d-\' la diversificacion de sus

1 en el merca-

americano. Desde alli se coordinard la
implantacidn en todo el territorio es-
tadounidense de las diferentes lineas
de negocio: vinos de siete bodegas di-
ferentes, aguardientes, aceites, vinos
sin alcohol, cosméticos ¥ turismo—
En el continente americano el grupe
preve alcanzar en su primer afio una
facturacion de 2.5 millones de euros.

En el gigante asidtico. la compaiia
factura anualmente cerca de 200,000
euros, y con ka nueva oficina prevé lle-
war a los 6.1 millones en 2015.

Para Carlos Moro, estas dos accio-

thadih
SPain

do con la firma Esdor, una nueva linea
de productos cosméticos de alta gama
claborados con uva tinta procedente
ecos de la Ribera del
tras cuatro
afos de investigacion— proporciona
hasta treinta veces mis capacidad an
tioxidante que la vitamina C v E. Los
productos —crema nutritiva, hidra-
tante y contorne de ojos— estin ela-
borados con un 85% de componenetes
naturales, donde destaca el Eminol un
antioxidante natural desarrollado por
&l grupo Matarromera.

basados princi

en los tipicos tdpicos. «De ahi partid
la idea de crear una oferta de pro-
ductos que aportaran aire fresco a
este mercado ¥ que transmitieran
nuevos atributos de l1a imagen de
Espafia que realmente nos identil
quen, como el arte, la creatividad, el
humor. el disfrute de la vida. la mo-

dernidad.. en definitiva, Mariscals,
afiade Moya. La marca, a la
venta en El Corte Inglés,
negocia su distribu-
cidn en museos, ho-
teles, aeropuertos,
tiendas de rega-
los, parques de
ocio, elcw.




